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ABSTRAK 

STRATEGI PEMASARAN FROZEN FOOD UD SARTIKA 

DESA BENTENG 

 

 

 
Oleh: 

MARTINI 

2011102102013 
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 Makanan beku adalah makanan instan yang mudah disimpan dan tahan 

lama.Makanan beku dapat digunakan sebagai alternatif untuk daging ayam karena 

daging ayam adalah bahan bakunya. Salah satu produsen makanan beku daging 

ayam adalah UD Sartika. Bisnis pengolahan makanan beku saat ini berada di tengah 

persaingan pasar yang semakin ketat karena semakin beragamnya pilihan makanan 

yang dapat dikonsumsi serta gaya hidup konsumen yang berubah. 

 UD Sartika berada pada posisi tumbuh dan berkembang (grow and build), 

maka strategi yang tepat untuk digunakan adalah strategi pengembangan produk , 

strategi penetrasi dan pengembangan pasar, dan strategi integratif. Telah dihasilkan 

lima alternatif strategi dengan menggunakan Matriks SWOT. 

Salah satu strategi utama UD Sartika adalah inovatif dalam menciptakan 

produk baru atau mengubah rasa dari produk yang sudah ada.muncul sehingga 

perusahaan dan pembeli saling menaikkan harga produk, yang menyebabkan 

banyak bisnis makanan beku bersaing di area tersebut media sosial. Prioritas 

strategis ini dibuat menggunakan analisis Matriks QSPM . 

 

Kata Kunci: Makanan Beku, Strategi Pemasaran, SWOT, QSPM, UD Sartika. 
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ABSTRACT 

UD SARTIKA FROZEN FOOD MARKETING STRATEGY 

FORT VILLAGE 

 

 

 
By: 

MARTINI 

2011102102013 

Almaisarah,S.P.,M.P 

 Kastalani, S.Pt., M.S. 

 

Frozen food is instant food that is easy to store and lasts along time. Frozen 

food can be used as an alternative to chicken because chicken is the raw material. 

One of the producers of frozen chicken meat is UD Sartika. The frozen food 

processing business is currently in the midst of increasingly fierce market 

competition due to the increasing variety of food choices that can be consumed and 

consumer lifestyles are changing. 

UD Sartika is in a position to grow and develop, so the right strategies to use 

are product development strategies, market penetration and development 

strategies, and integrative strategies. Five alternative strategies have been 

produced using the SWOT Matrix. 

 One of UD Sartika's main strategies is to be innovative in creating new 

products or changing the taste of existing products. This has resulted in companies 

and buyers raising each other's product prices, which has caused many frozen food 

businesses to compete in the area of social media. These strategic priorities are 

created using QSPM Matrix analysis. 

 

Keywords: Frozen Food, Marketing Strategy, SWOT, QSPM, UD Sartika. 
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